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über Christoph C. Cemper 

• SEOkomm-Veranstalter  
• SEO 
• Affiliate 
• Linkbuilder 
• und … 
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über CEMPER.COM 

• Link Building seit 2003 in US/UK/DE 
• alle Branchen 
• Trust Links, Presell Pages, Persona 

Links und mehr 
• viel interner Research, daher 

Link Research Tools 

http://www.linkresearchtools.com/?track=SEOkomm2011
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VORGESCHICHTE 
Zielsetzung 
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Die Link Research Tools – 22 Linkdaten-Quellen 
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Zielsetzung 

• Vergleich der kommerziellen Link-DBs 
 

• Empfehlung für LRT Kunden 
 

Was ist die ideale Link-DB 
zusätzlich zu LRT? 
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DIE PLAYER 
Kommerzielle Link Datenbanken 
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ANALYSEMETHODE 
Vorgehensweise, Beispielseiten, Filter 

9 



(C) 2011 CEMPER.COM  & Link Research Tools 

Vorgehensweise 

• verschiedene Testseiten in DE,US,UK 
• FILTER1: Validierung 
• FILTER2: Duplikate Entfernen 
• NICHT (FILTER2b: Reduktion der Site-Wides)  

• FILTER3: Berechnung  
– eindeutiger Beitrag zum Gesamtanteil 
– Rest: Überlappung 
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Filter 1 – Link Check 

• Alle Links überprüfen 
– Gelöschte Links 
– Verschobene Links (Blog-HP => Archiv) 

 
– FILTER1: Validieren = Linkcheck 

 
 Reduktion vom „berichteten Wert“ 
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Filter 1 – Link Check 

 
 
 



(C) 2011 CEMPER.COM  & Link Research Tools 

Validierung ist ALLES 

• Validierung fix in Link Research Tools 
eingebaut 
 
 

• Jeder Bericht „frisch“ 
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Manche Link DBs ganz schön aufgeblasen! 
14 
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wollen wir das? 
15 

aufgeblasen 
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Filter 2: Duplikate entfernen 

• Entfernung der Doppelten Links 
– Mehrfache Links von 1 Seite gezählt 
– Reduktion auf 1 Link / Seite! 

• z.B. 3 Links von Quellseite gemeldet 
• Reduktion auf 1 Link! 

 
– FILTER2: Deduplizieren 
 
 starke Reduktion beim Deduplizieren 
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Filter 2: Duplikate entfernen 

60-80%? 
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Filter 2b: Site-Wides reduzieren 

• Site-Wides = Links von allen Unterseiten 
 

– Achtung Voreinstellung  
– LRT reduziert auf max. 5 / Domain 
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Filter 2b: Site-Wides reduzieren 

• Site-Wide-Filter abgeschalten 
– in dieser Auswertung NICHT aktiv 
– würde aber Sinn machen! 

 

• denn das macht doch Unterschied im SEO 
• 200 Links von einer Seite/URL 
• 200 Unterseiten-Links  
• 200 Links von versch. Domains 

 

 
 
 



(C) 2011 CEMPER.COM  & Link Research Tools 

Filter 3: Eindeutiger Beitrag zur Linkmenge 

• Wie viele Links gewinnt die Auswertung? 
 

• FILTER3: Berechnung eindeutiger Beitrag 
Unterschiede kleine vs. große Seiten 
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EINDEUTIGER GEWINNER 
Vorschau 

21 
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Eindeutiger Gewinner 
Linkmenge oft verdoppelt! 

DB2 
18% 

DB1 
28% 

Link 
Research 

Tools 

41% DB3 

46% 
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UNTER VERTRAG  
UND AB SOFORT 

IM LRT INKLUSIVE! 

Status 
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Status 

• DB3 im Superhero ab sofort inklusive 
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Keine Namensnennung 

• Vergleich deshalb als  
 

• DB1 
• DB2 
• DB3 = Link Research Tools Superhero 
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Eindeutiger Gewinner 

DB2 
18% 

DB1 
28% 

Link 
Research 

Tools 

41% Superhero 

46% 
(DB3) 
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BEITRAG ZUR LINKMENGE 
Wie groß ist nun der 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
28 

Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
 

Achtung: 
143 statt 100% 
OVERLAPS! 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
29 

Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
30 

Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
31 

Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
32 

Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
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Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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UND GROSSE SEITEN? 
Detailauswertung 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
35 

Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
36 

Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
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Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
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Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (roh) 
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Anteil der gemeldeten, nicht validierten Links 
zur Gesamtmenge der gemeldeten Links zur Zieldomain 
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% Anteil am Gesamt-Ergebnis (validiert) 
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Anteil der existenten, validierten, eindeutigen Links 
zur Gesamtmenge der Links zur Zieldomain 
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FAZIT 

41 
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Fazit kommerzielle Link-Datenbanken 

• DBs immer kombinieren! 
 

• keine Kommerzielle DB1,2,3 für sich allein 
 

• 20 „öffentliche Quellen“ca. 40% („LRT Expert“) 
 

• Validierung & Filterung essentiell 
 

• stures „Linkzählen“ sinnlos 
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DIE essentielle Frage bei jedem Link 

• Wie wird dieser Link in Google gewertet? 
• Dazu ist Analyse, Bauchgefühl, Erfahrung nötig  

 
• und bis zu 53 SEO Metriken pro Link  
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Konsequenz für Link Research Tools 

• beste DB für kleine Seiten ab sofort  
im LRT Superhero inklusive  
 

• zusätzliche DBs  
über API 
 

• more to come  
 

 
 

 
 
 

DB2 
18% 

DB1 
28% 

Link 
Research 

Tools 

41% Superhero 

46% 
(DB3) 
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DANKE FÜR DIE AUFMERKSAMKEIT 

 
FRAGEN ?  

 
 
 

Kontakt 
 

christoph@cemper.com 
 

http://www.cemper.com/  
 

http://www.LinkResearchTools.com 
 
  

mailto:christoph@cemper.com
http://www.cemper.com/
http://www.linkresearchtools.com/?track=SEOkomm2011
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