
präsentiert 



Landminen 
Lenkwaffen 

Probleme der modernen LinkfUEhrung 

präsentiert 



Landminen 
Lenkwaffen 

Probleme der modernen LinkfUEhrung 

präsentiert 



STRAGETISCHE 
FUEHRUNG 

Marco Janck 
Kampfname : „SEOnaut“ 

Inhaber SEO AGENTUR         

SUMAGO 

Betreiber & Mod                  

Radio4SEO 

Veranstalter der              

SEO CAMPIXX  

BLOGGER                                   

SEONAUTEN 

www.sumago.de 

www.radio4seo.de 

www.seo-campixx-12.de 

www.seonauten.com 



STRAGETISCHE 
FUEHRUNG 

Marco Janck 
Kampfname : „SEOnaut“ 

Ach ……… 
 
Und ich bin Berliner ;-) 



UM WAT JEHT ET  

Fragen & Probleme 

aus dem Consulting Alltag 
und ooch Linkbuilding 

Einfache Learnings, die ich aus dem SEO Leben gezogen habe 



UM WAT JEHT ET  

Um Menschen in der SEO 
Aus meiner Erfahrung 

der Menschen mit OM & SEO 
Interesse verlieren sich in Zahlen, 
machen effektiv nischt oder 
halt Blödsinn 

90 % 



UM WAT JEHT ET  

Das Schlachtfeld - TARGETs  

KLEINE WAFFENKUNDE  

Psychologie/Kosten BEIM Waffeneinsatz 

PROBLEMFELDER IM UMGANG MIT DEN WAFFEN 

Beschränke dich auf die Ziele, die du effektiv bearbeiten kannst 

Ist zwar einfach, wird aber oft einfach vergessen 

Zu wissen, was da ist heißt nicht, dass ich den Arsch in der Hose habe es zu nutzen 

Die Sache mit den Links ist gar nicht so einfach 

STRATEGISCHEr BOMBARDIERUNGSPLAn 

Lenkwaffe Contentlinks + Drohnen 

Es hört sich nur einfach an 

EINE Bombardierungstaktik 



ES IST EIN BATTLEFIELD 

DAS Schlachtfeld 

BattleField 1 SEA 
BattleField 1 SEA 

BattleField 3 Places 

BattleField 2 SEO 

BattleField 2 SEO 

BattleField 4 Shopping 



ES IST EIN BATTLEFIELD 

DAS Schlachtfeld 

BattleField 5 Bildersuche 

BattleField 6 Videosuche 

BattleField 7 News Index 



ES IST EIN BATTLEFIELD 

DAS Schlachtfeld 

Mehrfrontenkriege ? 

Die größten Niederlagen entstehen durch fehlende Fokussierung 



ES IST EIN BATTLEFIELD 

DAS Schlachtfeld 

Mehrfrontenkriege ? 

NEIN !!! Baut euch     einen Masterplan 
 
 Nicht in der Breite aber im Ziel konsequent 

Keyword 1 

Keyword 2 

Verzeichnis 1 
Keywordcluster 2 



KLEINE WAFFENKUNDE 

DIREKT AUS DEM  

SEO LEBEN 

Waffenkunde 



Kleine Waffenkunde 

Eigene Waffen 

Eigene Domains 
www.abcde.de 
www.deferd.de 
www.shhdh.de 
www.sdhdhhd.com 
www.hhdhshna.net 
www.cuztzew.org 
www.djjjeekee.info 
 

SI   0,45 
SI   0,12 
SI   1,23 
SI   0,02 
SI    ….. 

Oft kann man mit diesen Waffen  
schon Ziele erreichen. 

http://www.abcde.de/
http://www.deferd.de/
http://www.shhdh.de/
http://www.sdhdhhd.com/
http://www.hhdhshna.net/
http://www.cuztzew.org/
http://www.djjjeekee.info/


Kleine Waffenkunde 

Eigene Waffen 

Interne Verlinkung 



Kleine Waffenkunde 

Eigene Waffen 

Weniger interne Links 
Footer-Links  
Nicht alles verlinken, 
nur weil es da ist 

Keyword Clouds 

Lücken innerhalb 
der IA schließen 



Kleine Waffenkunde 

Eigene Waffen 

Reputationsmanagement Bundesheer 

Gehört gar nicht zum Thema, aber ich lustig 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Contentlinks 

Die häufigste Frage ist : 

Mieten Kaufen (permanent Links) 

? 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Contentlinks 

Kaufen (permanent Links) 1 Artikel inkl. Texterstellung und 
Link (mit oder ohne Anchortext-Einfluss) 
 

50,00 € bis 1.500 €  
 
Je nach Linkwert 
 
Durchschnitt 250 €  
für einen wertigen Contentlink 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Contentlinks 

Kaufen (permanent Links) 

BULLSHIT 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Contentlinks 

Kaufen (permanent Links) Brand  
Ebene 

SI oder SEO Visibility 

hoch, höher, am höchsten 

Leckerli 



Landminen MIT DEN 
WAFFEN 

Contentlinks Es gibt genug Leute und Agenturen da draußen, 
die euch versuchen jeden Scheiß anzudrehen. 
 
Schaut euch die Paket gut an 
 
Versucht eine Stamm von guten  
Quellen aufzubauen 
 
Versucht die Doppel Quellen in den  
Griff zu bekommen, wenn es nötig ist. 
 
Versucht die Quellen zu checken und selber 
an die Linkgeber zu kommen. 
 

Permanent Links 



Landminen MIT DEN 
WAFFEN 

Contentlinks 
Es geht in der Regel um sehr viele 
Ziele.  
 
Wenn ihr nicht genug habt, macht ihr 
was falsch 
 
Linkmanagement ist extrem wichtig, auch um 
das Budget zu schützen 
 
Denkt dran, dass gerade Contentlink Broker 
ihre Links auch skalieren müssen. Da ist oft ein 
natürliches Ende gesetzt in der Menge 

Networking ist ein Schlüssel 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Echt-Kommentare in Blogs 

Do it yourself oder durch Leute aus deiner Firma 

Social Media Beschiss hat kurze Beine  

Mach dir keinen Kopf über Follow und NoFollow 

Angriff direkt auf die Contentlinks  
oder direkt auf das Ziel 



Artikelverzeichnisse So viele gibt Gute gibt es dann auch wieder nicht 
 
Daher sind Targets ganz wichtig 
 
Controllingbeispiele 

Das ist gut Das geht gerade so Vollscheiße 

Kleine Waffenkunde 



Kleine Waffenkunde 

Externe Waffen Alle anderen Links 

Bookmarks Linkbaits 

Linktausch 

PR Arbeit 

OffLine Kampagnen 

und, und, und …. 



Psychologie im  
Waffeneinsatz 

TRAUT EUCH 
Alle diese Techniken funktionieren 

ihr müsst es nur machen 

Tschakka, du schaffst es 



Landminen 
Allgemeine Landminen zu Ehren der SEOkomm 

klassischer Blackhat Scraper Scheiss 



Strategischer  
Bombardierungsplan 

Beispiel 5 Ziele 

    1         1         1         1         1     

Contentlink Bomben auf Basis von Linkabstandsdaten 

AVZs/BK 

Funktioniert seit Jahren 
Ihr habt aber nicht nur 5 Ziele 
Ist also wie SEO – nicht einfach 



ES IST EIN BATTLEFIELD 

DAS Schlachtfeld 

Unterschätzt eure Gegner nicht 

Einfache Gleichung 

Viele Wettbewerber 
 
Viel Geld im Spiel 
 
= 
 
Knallhartes Business,  
auch wenn ihr euch anlächelt 



Groesster Fehler 

Mir nach der Session keine Fragen zu stellen 



Marco Janck 

Twitter :    @seonaut 
Email :       marco.janck@sumago.de 
XING:         http://www.xing.com/profile/Marco_Janck 

mailto:marco.janck@sumago.de

