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« Unternehmensprofil

é i dhre Agentur fur internationales Performance Marketing

Standorte
Augsburg, Hamburg

Mitarbeiter
121

Kunden
128

t Find us on Twitter
= @explido

Find us on facebook
facebook.com/explido
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« SEOT So andern sich die Zeiten o

Hier haben Sie das
Budget! Sagen Sie mir
blof3 nicht, was Sie
damit machen,
Hauptsache der Traffic

stimmt! 2001

2011

Sagen Sie mir genau,
was Sie vorhaben und
was ich davon habe.

Ansonsten bekommen
Sie kein Geld!
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« Transparenz: Grundlage fur SEO Controlling

SEQO Controlling

Planung Steuerung Messung

Input Output

planbar steuerbar messbar

PPN
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« Ist SEO planbar?
Wo suchen die Leute?

Wonach suchen die Leute?

Wieviel suchen die Leute?

Wie oft wird meine Anzeige angezeigt?

\ 4
[ GoooteShare o Search n Seiecte | arkets g
I Wieviele Leute Klicken auf meine Anzeige?
— 3 Wieviele Sales kann ich generierer
1 .{”ﬁf 4
v ¢ . a0 200,000+ - v
| a1

1.600
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« Ist SEO wirklich planbar? -

SEO ist planbar!

Voraussetzungen:

— Rankingfaktoren
— Algorithmusveranderungen

— Strategieanderungen Zielorientierung

Nachhaltigkeit

— Konkurrenzsituation
—Interfaceveranderungen
— Userverhalten

— Sortimentswechsel

Definition Planbarkeit:
Planbarkeit bedeutet, ein definiertes Ziel mit ausgewahlten Mal3hahmen innerhalb eines
definierten Zeitraumes mit kalkulierbarer Wahrscheinlichkeit zu erreichen.



e(g)m ido

« Zlele messbar machen

Ziel-Definition

Keywordset

Ubersetzung von
Zielen in Keywords

Keywordset

Ziele miussen auf der Website verortet
und Ihre Erreichbarkeit geprtft werden!

Keywordstrategie
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« Beispiele: Vom Ziel zum Keyword

Ziel ist es €& Ort Keyword
e im Bereich elektronik online shop
als Online-Shop an
Bekanntheit
zuzunehmen!

6. die VeFWwauf_ = Full HD kaufen
HD Fernseher zu

steigern!

S e Werwel | o panasonic viera testbericht
den Produktseiten durch
Produktbeschreibungen
und Testberichten zu

steigern!
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« Einfluss- und Auswabhlfaktoren der Keywordstrategie

Wettbewerb Keyword-Potential Website-Potential Unternehmensstrategie
DB, e

- Anzahl Suchergebnisse - Suchvolumen - Onpage Faktoren - Marge,

- Mitbewerberdichte SEA - Ranking - Offpage Faktoren - Prestige

. CPC - SERP-Dynamik - Website - Agilitat - Branding

- Universal Search - Klickraten - Conversion Rate - Budget

- Starke Wettbewerb - Nischenpotential - Nischenpotential - Positionierung
Rank Value - Performance KPIs - Angebotspriorisierung
X-Tall - Marketing- & Eventplane

Saisonalitaten

Selektieren, Priorisieren, Abhangigkeiten beachten
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« Keyword - Auswahlimatrix

Keyword Matrix
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« Wirtschaftlichkeitsanalyse

ac 22l
90.000 Suchanfragen/Monat

{ dZOK @2t dzY Sy

G OC )8[C toaster Suche

Usgetahr 10.708.000 Ergetninse (0,13 Setunden)

29 Alles
® Bider e
B videos oo
™ News
% Shopping Toaster besonders.
¥ Mehr =

gsbenchis)

Augsburg

Standont andem eistung! Jatzt online bai WENZ bostallen

Elekirische Kichengerate. Kuche & Haushat
edtion wedd ... Unold 38806 Quattro 4-¢ -Scheiben-
/ Auttau- ...

Klickrate auf Platz 2: 10%

27€ - 51 Anbieter

ster
: T i n Sie umfangreiche Eddshrungen und Testberichte zu T
J vearn cizo de Ien Cache - Ahnliche Seiten
s I
Futua delstahi L
21€ - 26 Anbister
Tefal 115500 Toast N Egg
h 48€ - 20 Anbistes
ider 2y

9.000 Kilicks

2025 Euro (13.500 Euro * 15%) Monatsbudget stehen flr
SEGal Gyl KYSY FTNNJ RSY
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Shop

Sales*: 90

Umsatz*: 13.500 Euro

SANRTFT

*Annahmen:ConversiorRate=1% \Warenkorbwert=150 Euro , ZiKlUR=15%
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« SEO-Planung: Prognosekorridore

KPI Zielwert

Best Case
Prognose

Tatsachliche Entwicklung

Prognosekorridor

Worst Case
Prognose

v
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« Transparenz: Grundlage fur SEO Controlling

SEQO Controlling

Planung Steuerung Messung

Input Output

planbar steuerbar messbar

P
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« Was mochten Sie denn steuern?

==

—

Nicht durch

Kunden — Algorithmus-Anderung
beeinflussbar

Durch Kundenl__

beeinflussbar Budget-Anderung Anzéigenoptimierung /

Technische Probleme Erreichung von
Schwellenkeywords
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« Was mochten Sie denn steuern?

—

Nicht durch )
Kunden . Algorithmus-Anderung
beeinflussbar

7 &3

Durch Kunden
beeinflussbar -

Budget-Anderung Anzeigenoptimierung /
Technische Probleme Erreichung von
Schwellenkeywords
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« Was mochten Sie denn steuern?

—

Nicht durch

Kunden — Algorithmus-Anderung
beeinflussbar

Durch Kundenl__

beeinflussbar Budget-Anderung Anzéigenoptimierung /

Technische Probleme Erreichung von
Schwellenkeywords
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« SEO Steuerung: Anzeigenoptimierung mit GWT
3.000 —, EJ.I'IIII
— — —\'\./_,’—\./\' \/'/. ""—\\//.
1.500 \\.’.’l’_ 1.500
P £ 5 Ut 1.4 P - . - M- 1. By | 3y
Suchanfragen ~" Impressionen " Klicks
4.087 200.000+ 20 % 18.000
49 112 werden angezeigt <10 werden angezeigt

Suchanfrage Impressionen  Andern Klicks Andern CTIR Andern Durchschn. Pos. Andern
down syndrom 10,000  + 54 % 60 +71% 1% 25 + 10
kigaportal 4500 +29% 16 +33% 0% 68 +20
=praxie 2000 +-B4% 77+ 5E5% 1% 402 83 +.410
autismus 1300 430% 16 4+ 1% 4170 73 +10
kinderkrankheiten 1.300 + 30 % =10 + = - 17 + 3,0
werkehrserziehung im kindergarten 1.000 #-23% 35 ¥ -42% 4% ¥+-110 84 #0585
erlebnispddagogik 900 4+ 80% 12 = 1% +1.0 28 +10
kiga portal 900 +29% =10+ -100 % - *+-30 65 +02
integrationskindergarten Too 250 #-229% BW  +-10 29 #-10
sprachbehinderung 70O #17% B0 *-147% 9% +-30 53 +07
down-syndrom T *40% =10 T = - el + 30

Profit

- Unterstitzung bei der SEO-Anzeigenoptimierung

- Gezielte Seitenoptimierung nach CTR
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« SEO Steuerung: Schwellenkeywords
Keyword-Chancen T
Keyword =~ URL = Pos. * HKonkwr. -~  Suchwvol. ©—  Verlauf
| kindergarten aachen [ 1 o, O E O -
() lernen im kindergarten & 1" - — ot
[ reggio padagogik = 12 [ BN I Y
[ freinet pAdagogik i 13 | BT [ Ry s— e
|4 kindergarten stuttgart 14 ) N e
3

[ reggio 15 - O e
134 132 135 [ fur erzieher 15 - I R
[/ hoérbehinderung 16 | IR — —— ot
[ ernahrung im Kindergarten 16 - = ———
[ Kiga 16 aE < & —
[0 freinet 17 ) ) e
Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4 Seite § Seite 6 Seite 7 Seite & Seite 9 Seite 10 [ kindergarten musik @ 17 = B e ¥
[ Kunsterziehung i 18 - = — ot
) motopadie i 19 - = [
searchmetrics suite™ [ Windergarten padagogik = 19 - =m [
[ musik kindergarten 19 | IR [ Qe r—
[ situationsansatz 20 ) N e
| kindergarten kdln [ 20 - N e
[ =

Profit

SISTRIXQ

- ldentifikation von Keywords, die kurz vor dem trafficrelevanten Bereich stehen
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« SEOT SEACPC Steuerung

Kosten

A
1,8 — I

Top Platzierung erreicht

. ass=2>SEACPC

Januar Juni Dezember Zeit



« Interdisziplindare Kampagnensteuerung

1000

750 gewunschter Traffic
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« Transparenz: Grundlage fir SEO Controlling

SEQO Controlling

Planung Steuerung Messung

Input Output

planbar steuerbar messbar

v v ?
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« Messbarkeit

Ce = o
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Tools Mess- ‘ KPI Kunden-
explido oder bni Definiti bedirfni
Drittanbieter ergebnisse @ efinition edurfnisse

Individuelle Reports
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Was und wofur wird gemessen?

Mal3zahlen OnSite Mal3zahlen OffSite
messbar auf der Seite messbar aul3erhalb der Seite
A Traffic A Search Phrases A Sichtbarkeit
A Verweildauer A Keyword-Density A Backlinks, Domain- und IP-Popularitét
A Page Views A Content Priorisierung A Deeplink-Ratio
A Bounce Rate A Anzanhl Links / Seite A Linktext-Analyse / Brand Analysis
A Conversions A Nofollow/Follow-Links A Rankings und Rankingverteilung
A Sales A Externel/lnterne Links A Impressions in den SERPs, CTRs
A Leads A Nischenpotential A Anzahl der indizierten Seiten
A Referrer A Themenabdeckungsgrad A Suchergebnis-Varianz
A é A é A é

Analyse: Erkennung von Problemen

Projektmanagement

Reportingund Controlling




