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Hier haben Sie das 

Budget! Sagen Sie mir 

bloß nicht, was Sie 

damit machen, 

Hauptsache der Traffic 
stimmt! 

 
Sagen Sie mir genau, 

was Sie vorhaben und 

was ich davon habe. 

Ansonsten bekommen 

Sie kein Geld! 

2001 

2011 

SEO ï So ändern sich die Zeiten 
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SEO Input Output 

Die neue Transparenz der 

Suchmaschinenoptimierung 

Transparenz: Grundlage für SEO Controlling 

Planung Steuerung Messung 

SEO - Controlling 



Ist SEO planbar? 

Wo suchen die Leute? 

Wonach suchen die Leute? 

Wieviel suchen die Leute? 

Wie oft wird meine Anzeige angezeigt? 

Wieviele Leute Klicken auf meine Anzeige? 

Wieviele Sales kann ich generieren? 



Ist SEO wirklich planbar? 

Rankingfaktoren 

Algorithmusveränderungen 

Strategieänderungen 

Konkurrenzsituation 

Interfaceveränderungen 

Userverhalten 

Sortimentswechsel 

α!ōŜǊ ǿƛŜ ƪŀƴƴ {9h 
ǇƭŀƴōŀǊ ǎŜƛƴΣ ōŜƛ ŀƭƭ ŘŜƴΧ 

Nachhaltigkeit 

Zielorientierung 

Definition Planbarkeit: 
Planbarkeit bedeutet, ein definiertes Ziel mit ausgewählten Maßnahmen innerhalb eines 

definierten Zeitraumes mit kalkulierbarer Wahrscheinlichkeit zu erreichen. 

SEO ist planbar! 
Voraussetzungen:  



Keywordstrategie 

 

Ziel-Definition 
 

Übersetzung von 

Zielen in Keywords 

Ziele messbar machen 

Ziel 1 

Ziel 2 

Ziel 3 

Keywordset 

Keywordset 

Keywordset 

Ziele müssen auf der Website verortet 

und Ihre Erreichbarkeit geprüft werden! 



Beispiele: Vom Ziel zum Keyword 

Ziel ist es é Ort Keyword 

é im Bereich Elektronik 

als Online-Shop an 

Bekanntheit 

zuzunehmen! 

é. die Verkªufe der Full 

HD Fernseher zu 

steigern! 

elektronik online shop 

édie Verweildauer auf 

den Produktseiten durch 

Produktbeschreibungen 

und Testberichten  zu 

steigern! 

Full HD kaufen 

panasonic viera testbericht 



Einfluss- und Auswahlfaktoren der Keywordstrategie 

Keyword-Potential Unternehmensstrategie 

- Anzahl Suchergebnisse 

- Mitbewerberdichte SEA 

- CPC 

- Universal Search 

- Stärke Wettbewerb 

 

Wettbewerb 

- Suchvolumen 

- Ranking  

- SERP-Dynamik 

- Klickraten 

- Nischenpotential 

- Rank Value  

- X-Tail 

- Saisonalitäten 

 

 

- Marge, DB, é 

- Prestige 

- Branding 

- Budget 

- Positionierung 

- Angebotspriorisierung 

- Marketing- & Eventpläne 

 

Website-Potential 

- Onpage Faktoren 

- Offpage Faktoren 

- Website - Agilität 

- Conversion Rate 

- Nischenpotential 

- Performance KPIs 

 

Selektieren, Priorisieren, Abhängigkeiten beachten     



Keyword - Auswahlmatrix 

Schwierigkeit 
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Keyword Matrix 



 
 
 
Sales*:  90  
Umsatz*:  13.500 Euro 
 
   

 

{ǳŎƘǾƻƭǳƳŜƴ α¢ƻŀǎǘŜǊάΥ  
90.000 Suchanfragen/Monat 

Klickrate auf Platz 2: 10% 

9.000 Klicks 

Wirtschaftlichkeitsanalyse 

2025 Euro (13.500 Euro * 15%) Monatsbudget stehen für  

*Annahmen: Conversion Rate=1% , Warenkorbwert=150 Euro , Ziel-KUR=15% 

SEO-aŀǖƴŀƘƳŜƴ ŦǸǊ ŘŜƴ .ŜƎǊƛŦŦ α¢ƻŀǎǘŜǊά ȊǳǊ ±ŜǊŦǸƎǳƴƎ 

Shop 



SEO-Planung: Prognosekorridore 

KPI 

t 

Best Case  

Prognose 

Worst Case  

Prognose 

Tatsächliche Entwicklung 

Prognosekorridor 

Zielwert 
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Was möchten Sie denn steuern? 

Algorithmus-Änderung 
Nicht durch 

Kunden 

beeinflussbar 

Durch Kunden 

beeinflussbar Budget-Änderung 

Technische Probleme 

Anzeigenoptimierung / 

Erreichung von 

Schwellenkeywords 



Was möchten Sie denn steuern? 

Budget-Änderung 

Technische Probleme 

Algorithmus-Änderung 
Nicht durch 

Kunden 

beeinflussbar 

Durch Kunden 

beeinflussbar Anzeigenoptimierung / 

Erreichung von 

Schwellenkeywords 



Was möchten Sie denn steuern? 

Durch Kunden 

beeinflussbar 

Algorithmus-Änderung 
Nicht durch 

Kunden 

beeinflussbar 

Budget-Änderung 

Technische Probleme 

Anzeigenoptimierung / 

Erreichung von 

Schwellenkeywords 



SEO Steuerung: Anzeigenoptimierung mit GWT 

Profit 

-Unterstützung bei der SEO-Anzeigenoptimierung 

-Gezielte Seitenoptimierung nach CTR 

 

 



SEO Steuerung: Schwellenkeywords 

                           Profit 

-Identifikation von Keywords, die kurz vor dem trafficrelevanten Bereich stehen 

 

 

  



SEO ï SEA CPC Steuerung 
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Top Platzierung erreicht 
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Interdisziplinäre Kampagnensteuerung 

Position 
Traffic 
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Messbarkeit 

Tools  
explido oder 

Drittanbieter 

Mess-

ergebnisse 

Kunden-

bedürfnisse 
KPI 

Definition 

Kunde 

 
Individuelle Reports 



Was und wofür wird gemessen? 

Å Traffic 

Å Verweildauer 

Å Page Views 

Å Bounce Rate 

Å Conversions  

Å Sales 

Å Leads 

Å Referrer 

Å é 

Maßzahlen OnSite 
messbar auf der Seite 

Å Sichtbarkeit 

Å Backlinks, Domain- und IP-Popularität 

Å Deeplink-Ratio 

Å Linktext-Analyse / Brand Analysis 

Å Rankings und Rankingverteilung 

Å Impressions in den SERPs, CTRs 

Å Anzahl der indizierten Seiten 

Å Suchergebnis-Varianz 

Å é 

Maßzahlen OffSite 
messbar außerhalb der Seite 

Analyse: Erkennung von Problemen 

Projektmanagement 

Reportings und Controlling 

    

Å Search Phrases 

Å Keyword-Density 

Å Content Priorisierung 

Å Anzahl Links / Seite 

Å Nofollow/Follow-Links 

Å Externe/Interne Links 

Å Nischenpotential 

Å Themenabdeckungsgrad 

Å é 


