
   Inhalt als Mehrwert = Fülle 



   Zauberworte 

 

Worte bewegen Menschen 

 

Worte bewegen Kunden 

 

„Worte waren einst Zauber…“ 

Sigmund Freud 

 

…und sind es immer noch!  



   Was wir uns wünschen… 



   Unsere Website 

= unser virtuelles Schaufenster 
 

 



   Unsere Website 

Welche Texte? 
 

ÅTexte für Websites 
 

ÅDownload-Material, Anleitungen etc. 
 

ÅOnline-Newsletter 
 

ÅSEO-Pressetexte 
 

ÅSocial Media (Blogs!) 
 

  

eBook Ă13 wirtschaftliche Geheimnisseñ 

photisserie.blogspot.com 



   Wer schreibt? 

 

Ą professioneller SEO-Texter  
 

=   Marketing-Experte 
 

=   Optimierer 
 

=   Analytiker 
 

=   fühlt sich in Kundenwünsche ein 
 

 
  



   Für wen? 

Mit den Augen des Kundené 
 

 

 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

émit Begeisterung, Freude, Leidenschaft, SpaÇé 



   Der Kunde 

Å Wer ist mein Kunde? 
 

Å Wie geht es ihm? 
 

Å Wie ist seine Lebenssituation? 
 

Å Was würde ihm dein Produkt genau nutzen? 
 

Å Was will er wissen? Was interessiert ihn?  

 

 

 

 

 



   Was…? 

…und worüber schreibe ich…!? 
 

 

ÅFür wen schreibe ich? Ą Zielgruppendefinition 
 

ÅWelche Keywords passen zu  

meinem Unternehmen/zu meinem Tun/ zu meiner Website? 
 

ÅWonach würde mein Kunde googeln? 
 

 
  



   Was… 

…wollen die Menschen NICHT lesen? 
  



   Was wollen die Menschen lesen? 

 

Ideen, die sich verkaufen: 
 

Å freien News-Blog zu  

meinem Thema anbieten 
 

Å Feedback geben Ą Links 
 

Å Sei der/die Erste, der etwas tut  

oder sagt!  
 

 
 

  

Best-practice-business.de/blog 

Marketing-Blog von Seth Godin 



   Welche Themen…? 

Inspirationsquellen für Themen 
  



   Der Need 

ĂQuality Contentñ!!!!  Ą Mehrwert/Fülle für die User/Kunden: 

 

 

individuell  einzigartig  von Hand gefertigt 

 

            persönlich                     auf Kundenbedürfnisse abgestimmt 

 

 authentisch            Ideen   berührend            Nutzen 

 

Feingefühl bewegend    Sinn       relevant        fesselnd 



   Der Need 

ĂQuality Contentñ = 
 

Å Unique Content 
 

Å vertrauensvolle Informationen 
 

Å Expertenwissen 
 

Å Themenwahl entspricht  

den Interessen der Leser 
 

Å eigene Berichte, Analysen,  

Forschungsergebnisse etc. 
 

Å empfehlenswerte Inhalte 

 

 

 

 
  

Bewerbungsmappen-shop.de 



   Der Need 

Goldene Schreibregeln für optimale Lesbarkeit: 

 

Å kurze Sätze 
 

Å Fremdwörter vermeiden 
 

Å aktiv schreiben 
 

Å positiv formulieren 
 

Å Verben nicht  

zum Substantiv machen 
 

Å fehlerfrei 

 

 

 

 
  



   Das Geheimnis 

éunser Unterbewusstes 
 

 

 

 

 
  



   Das Geheimnis 

Warum Webleser flüchten… 

 

 

 

 
  

wohndesign.at 

team-alex.at 



   Das Geheimnis 

Was Webbesucher anzieht: 

 

Å Bedürfnisse wecken 
 

Å Bedürfnisse stillen 
 

Å Bedürfnisbefriedigung in Aussicht stellen 

 

 
 

 

 

 

 
  

ventiltechnik.de salzburger-industrie.at 



   In welcher Form…!? 

Best Practice: Der Saft-Blog 
 

 
 

  



   In welcher Form…!? 

Best Practice:  

zotter Schokolade 

 

Å Umweltschutz 

Å Bio 

Å Fair 

Å der Mensch 

Å Fantasie/Träumen 

Å Genuss 

Å Bildung 
 

 
 

  



   Woher weiß ich…? 

…dass das gut ist, was ich schreibe? Ą Social Visibility 
 

 
  



   …Zauberworte 

Schreibe kurz ~ und sie werden es lesen. 

 

Schreibe klar ~ und sie werden es verstehen. 

 

Schreibe bildhaft ~ und sie werden es im Gedächtnis 

behalten. 

Joseph Pulitzer 

 

 

Schreibe suchmaschinenoptimiert und für Menschen 

~ und sie werden deine Stammleser und in weiterer 

Folge deine Kunden. 

Elisabeth Ornauer 



Zauberwort ~ Worte bewegen Menschen 
 

Elisabeth Ornauer 

Web-/SEO-Texterin, Blog-Autorin, Lektorin, Coach und Trainer. 
 

www.zauberwort.at 

 
 


