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Kurzvorstellung.

p
A Jengauldrat8 Diplom Informationswirt (FH)
A Senior Expert & Team®itarch Engine Optimization
A Deutsche Telekom AG, Products & Innovation, Darmst:
A Lehrbeauftragter an der Hochschule Darmstadt FB
Informationswissenschalft flir Suchmaschinenoptimieru
A Mitglied im Expertenbeirat SEO des BVDW zur Zertifizi
Agenturen
A Mitglied des Fachbeirats der SMX (Search Marketing Expo)
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http://www.fussball.de/
http://www.fussball.de/

Was ist SEO?

Nicht die Optimierung flr Suchmaschi Sondern fir die Nutzer von Suchmasc
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Suchbasiertes MarkaliNgchfrageorientierung als Erfolgs

Nahezu jeder Ihrer Kunden und Interessenten nutzt Suchmaschinen. Stellen Sie deshe
Sie digichtigen Produkte und Inhalieeten und diese auch auffindbar sind!

Online: Kunden suchen Produkte

Kot

€y e/

Offline: Vermakter suchen Kunden

Marketing ist der systematische Versuch die Wiinsche der Kunden zu erfiillen, indem man Produf
anbietet, die die Nutzer kaufen wollen*.

Unsere Kunden vertrauen taglich lhre Wiinsche den Suchmaschinen an, nutzes winlchess tBaten!
Marketing beginnt beim Prodigkit bei der Optimierung von Websites

*nach Geoffrey Miller %
-
P, 5?’5*
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Der SEO Prozess

AZielgruppenund Angebote
ANachfragesituation
(Keywordanadyse)
AWettbewerbsanalys
AWernwird-gefunden?
AWaswircharigeboten?
AAngebotsdefinition

Controlling

ASichtbarkeitsreports
AKeywordleistung
ASeitenleistung
ABouncerate
AConversion//ldmsatze
ALinkreports

ASacial zngagement
AGoagle dFehlerveports (IT)

I'F<SEO

ADomain 8HURE-Management
AWebsiterArichitectur)(DC)
AGeschwindigkeitzfLadezeit
AHTNHOptimierung
AlTRlexibilitat
AFeedgenerierung

ASitemaps

ARDEa Il Microformate

Internet Popularity

AKonzerninterne Verlinkung
AExterne=Verinkung
AEventplanung

ALimkbaiting

ASocial/Media Optimization
AShareability ind-inkability
AWidgets BaBadges

Informationsarchitek

ANavigationskenzept
AlmhaltlicherErsehliefiung
ATagging
Almhaltliche-Vernetzung
(nformaticnScent)

Contentoptimierung

AGuterlnhalte zwinteressanten
TThemen

A Keywordidertifikation
ASensefofRlace
ATitel
AUbersctirift
ADescription
AAurtikel
ADirektverlinkung
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DasSEOIeam

Da SEO aus verschiedenen Teilbereichen besteht, sind auch unterschiedliche Fahigkeiten und Erf
notwendig. Ein erfolgreichesI 8&0 ist deswegen interdisziplinar organisiert und greift ergdnzend au
Fachabteilungen zu

SEGStratege

Best Patrices|/ Reporting /
Dokumentatijl Monitoring

N mr.Lui Lri

Informations Content
architektur HEED entwicklung

Analysten g Linkbuilding

¥ 'f A mem—
TRAFFIC TECHNIUES f= wankeT i
I‘l We%a£g|y59 CRO M|croformat = Themenplanung Blogger

Kontakter

Feedlng
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SEO Weiterbildung

Zwischenstaldeiterbildung
A Ca. 200 Mitarbeiter geschult!
A Sehr gutes Feedback (2 ca.1,55) mit positiver Tendenz!

A Sehr erfolgreiche Einfiihrung der internen Schulungen!

Schulungen

A getSE® Basisschulun(f Schulungen, ca. 100 Teilnehmer, Feedback @ 1,65)
A SE@Redaktiotinternd (5 Schulungen, ca. 60 Teilnehmer, Feedback @ 1,45)
A SE@echnik (inted}3 Schulungen, ca. 30 Teilnehmer, Feedback o 1,6

Guides

A Mit der IT abgestimieEO Guidds Basis zur Bewertung neuer Systeme

A Umfangreiché&Guidezur Bewertung von bestehenden und neuen Webangeboten
A Unterschiedliche GuidesHowlloszu Tools, Blogging, Linkbuilding, etc.
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Prozesse mussen auffabQlichkeit optimiert werden.

Um SEOQO effizient zu betreiben muss SEO in bestehende Prozesse integrieff ot esgeeialSiEed

werden

Handlungsfeld

Strategischenabling

A IT-Infrastruktur

A Schlanke Prozesse (TTM)

A Flexible Systeme

A Neue Technologien

A Informations-
architektur

A Integration von SEQ in
Entwicklungsprozess & in die
Bewertung der UX

A Content

A SEO teil der Themenfindung
A SEO-Funktionen im Editor

A Internet Popularity

A Integration in
Marketingplanung

A Etablierung LB-Prozess

Operatives SEO

A HTML-Optimierung (Template)
A Bearbeitung 404er
A Reduzierung Duplicate Content

A Optimierung Navigation
A Steigerung interner Verlinkung

A Identifikation kurzfristiger
Nachfrage
A Schaffung relevanter Inhalte

A Identifikation von
Verlinkungsmoglichkeiten
A Durchfiihrung Linkbuilding




Verankerung von Online MarketiAgareith
am Beispiel von SEO

Strategisch Prozess Operativ
. A Schaffung v@rundlagen fir A Weiterentwickiung der Plattform A Minimierungrawlingfehler
Ziel erfolgreiche SEO. hinsichtlich SEO. AMinimierurdpppelte Title und Metaangaben
A Erstellung eines hinsict8EB® 4 Nachhaltigkeit sicherstétherh AMinimierung vdoppeltem Content
flexiblen Systems. bereits umgesetzten SEO A Steigerunilattformgeschwindigkeit
A Reduzierung deKidsteffiir Features. A Steigerunigdexierungsgrad
SEO.
A Einbindung vorIEQ in A Platzierung viieuanforderungen. A Ableitung von Handlungsempfehlungen auf Basis d
Prozesse A Benchmark/Konkurrenzanalyse. wil. I|SEO Report.
MaBnahmen A Pitchvon Dienstleistern. A SEO im @Bozess: A Adressierung von ToDos.
A Neuentwicklung von Systemen 4 prijfung Anforderungen Dritter. A Erstellen/Abnehmen neuer CRs.
A Weiterentwicklung & A Zusammenfihrung von _ o _
Roadmapentwickluley Anforderungen Dritter u. SEO. A regelmaRigdsonitoring der KRl wochentlich)
Bestandssysteme.
A Anforderungskatatiagl TSEO A mtl. IISEQMeeting & Protokoll Awdchentl. SEO Report
DeliverableS Guidean das System. A bereichubergreifendeastausch. Aallg. Status Quo und Next Steps.
A Basis fir Ausschreibung. A MaRRnahmenplanurgéitoring A Crawlingfehler (nicht erreichbare URLS)
A PrufprotokolFBEO. A Definition von MaRnahmen A doppelte Title und Metaangaben
A Basis flr Erhebung des StatusErreichen von100% Erfullungsgrad des A Plattformgeschwindigkeit
Quo und d&oadmap ITSEO Guides.

A Erfiillungsgrad der AnforderungenErfiillungsgrad des $fidles Uber Zeit. A AnzahCrawlingfehler
KP' des IBEO Guides pro System. Atimetomarkebei Neuanforderungen A Anzahdoppelte Title und Metaangaben
A Anteil SEO gepriifter neuer AnforderungeRlattformgeschwindigkeit
A Kostenanteil SEO an Gesamtkosten. A Indexierungsgragf Basis der Xx8itemap
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Schnittstellen zu SEO

SEO muss in einer Organisation verankert werden um nachhaltig erfolgreich zu sein. E:
einzelne SEO Projekte sondern um einen SEO Prozess bzw. die Verankerung von SEC

SEGSchnittstellen intern & extern

[ Agenturen

[ IDienstleister
. (Produkt

Technologie & Marketing
: Prozesse

planung

eschwindigkeit
) Fiexivi
Time\z Market

Unternehmensko
munikation & PR [ PR Agenturen

L.
Provisionen
! ROI

Pérformance

\ . Vermarktun 5
s, Wardaw Redaktion — 9 .
« Optimierung , & Sales

~

BN Skills Cros<Channel AQSgnse -
Optimieru

Contentanbieter Weiterbildung  Best Practices | 'enascouting Vermarkter
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Webanalyse: Zieldefinition auf Bagsavksion

Nur Suchmaschinennutzer die konvertieren sichern das Gehalt des SEQOS!

Digi

AT Inter
[_]v o~ i - | | R Metrken v Werte [T W M | Tools~ = . ®
4 N\
Zweck:
T[] (2.2%) ; . vpe . J
'M:?ﬁ;:‘;’ A Suchanfragen identifizieren, die
oz zu Verkaufen fuhren.

games download (0,6%)
N fifa 11 download (0.1%)

ciiestion §dowrioad (.0%) A Suchmuster identifizieren, die zu

I cities in motion {0,2%)
[ spigle online kaufen (0.2%)

95,2% Syt Verkaufen fihren.
ToDo:

A Suchanfragen in die
| Rankingziele tberflhren.

e TECI - A Suchmuster zur automatischen

KPI Interesse Conversion Filtern | Format | Kopisren

SR F St downioad Anreicherung von Titel,

[l St omine kauten . Description etc. heranziehen.
+rift online kauf B ..

e . B A KurzfristigopSeller Adoc

g :rm o | +spiele download optimieren.

[ #fita 11 download ] *rift G J

D I civilization 5 download

j +games download
_| +fifa 11 download

| _J + civilization 8§ download
IIIIIIIIIIIIIIIII--................---IIIIIIIIIIIIIIIII
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Fallbeispiel Gamesload

Auswirkung von Wordbestandteile bei Mehrwortsuchanfragen auf den Wertbeit
Suchanfragen

Suchanf Dowgloash bdei i ﬂl W =
A 24 % Anteil am SHEffic -

A 47 % Anteil am SHMsatz

A Umsatz pro SEBIits-93%
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== A 6% Anteil am SE@ffic
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Fallbeispiel Gamesload

Auswirkung von Wordbestandteile bei Mehrwortsuchanfragen auf den Werth
Suchanfragen

N

LBl

Suchanf kaafepe b ed IE@ ad t ¢
A 6% Anteil am SHH@ffic
A 20 % Anteil am SEMsatz
A Umsatz pro SE@lts-ZSO%

Ve

[ . o



Mein Gamesioad: Ubersicht | Meine Spiele | Jetzt registrieren Q | QHilfe

m Erweiterte Suche Spieleberater

’ -4

AKTIONEN »

Suche nach Spielen

ONLINE » | BROWSER » | FLATRATE » |  HANDY »

€ ED
- PC Version - Gamesload

www.gamesload de/die-siedler-f/
25 Marz 2010 — Die Siedler 7 Download: Ubisoft besinnt sich auf den Kern der Marke
Siedler mit bekannten Werten und erweitert das Spielprinzip um sinnvolle ...

n 3 % T c: o
\ Multiplayer: Ja
Systemvoraussetzungen » Weiterempfehlen »
Unser Preis:
39,95 €

f Teilen | »Y“wmom (< 4

KAUFEMPFEHLUNG

Kunden, die dieses Spiel kauften, kauften

P Sl Bt =3
A=t M SIS | TR B T eTE | oA SLLAT S e = K _ Y .



CAUTION
Australia

Vermeiden Sie Fehlinterpretationen!



KPI-Reporting:

Nicht zur Veroffentlichung freigec



Automatisierung ist Euer Freund!
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SE@ashboardonSit&EO unter Kontrolle

SE@alRnahmen fur gréBaen mit einer hohen Publikationsfrequenz und vielen Mitarbeit
konnen nur schwer manuell Gberprift werden, Automatismen sind notwendig.

(5 trisolute

OnPage Potential Interne Verlinkungsmdglichkeiten
Keyword - 1 12 13 Trend %-Anteil Suchhaufigkeit Titel der Seite D URL der Seite

aktuelle pc spiele http:iwww.gamesload.de
pese ' Ipcgames!

hito-ispiele t-online defist-itr-pe-fit-
Ist Ihr PC fit fiir aktuelle Spiele? fuer-aktuelle-spiele-id_13732044
findex

hito-ispiele t-online defist-itr-pe-fit-
st thr PC fit fur aktuelle Spiele? fuer-akiuelle-spiele-id_1259358710
findex

flink] PC-Games’ 23 03% |880 PC-Spiele aktuell: News und hrt?.};frhem en.t-online.de/news/pc-
Informationen zu PC-Spiele spiele

Ve

Zweck:
A Prifung der Titel und Description di#RIAglLandingpage) zu einer Suchanfrage auf
Vorhandensein der Suchanfrage.

ToDos
A Titel und Description anpassen oder passende Zielseite suchen und der Suchanfr

J
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SE@ashboardnternes Linkbuilding uiktatrolle

SE@alRnahmen fur gréBaen mit einer hohen Publikationsfrequenz und vielen Mitarbeit
konnen nur schwer manuell Gberprift werden, Automatismen sind notwendig.

(5 trisolute

OnPage Potential Interne Verlinkungsmdglichkeiten

Keyword - Trend %-Anteil Suchhaufigkeit Titel der Seite D URL der Seite

Renault Clio Gebrauchtwagen - Renault hitpfigebrauchtwagen-suche t-online de

renault clio Jahreswagen Jmarke-renaultimodel-clic

http:i/auto t-online.deirenault-clio-gordini-
ab-17-200-euro-zu-haben/id_50318028
findex

Renault Clio "Gordini™ ab 17.200 Euro zu
haben

4 7\

Zweck:

A Priufungb eigene DomaimsNetzwerk dier Suchanfrage in Google ranken auch auf «
ZielURL verlinken.

ToDos
A Internéinks auf die Zielseite setzen lassen.

A J
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